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zawarta w dniu 27kwietnia 2018 r. w Poznaniu, pomigdzy:

spotka Poznanskie Towarzystwo Budownictwa Spotecznego Sp. 2 0.0. 2 siedzibg w Poznaniu przy ul. Konfederackigj
4 (60-281 Poznan), zarejestrowang w rejestrze przedsiebiorcdw prowadzonym przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS:
0000030524, posiadajacg numer NIP: 7781225831, numer REGON 630682977 oraz kapitat zaktadowy w wysokosci
96.158.500,00 zt, reprezentowang przez:

- Prezesa Zarzgdu — Andrzeja Konieczhego

- Wiceprezesa Zarzadu — Bogne Naroing

zwang dalej ,Zamawiajgcym” lub ,,PTBS”
a

spétka Orbsay Solutions sp. z 0. 0., z siedzibg w Poznaniu, przy ul. Pigtkowska 41A /17, wpisang do rejestru
przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda Wydziat VIII Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000571580, o kapitale zakiadowym 5.000,00 =, p05|adajch
"numer NIP: 7811914163, REGON: 362272940, reprezentowang przez: )

- Prezesa Zarzadu - Barttomieja Stroinskiego

- Czlonka Zarzadu - Milene Jarzabek

zwang dalej, Wykonawca”

zwanymi dalej tacznie ,,Stronami” fub ,Strong” indywidulanie
Strony uzgodnity, co nastepuje:
Definicje.

W niniejszej Umowie nastepujace stowa i wyraienia, pod warunkiem braku odmiennego zastrzezenia lub
niespéjnosci z kontekstem, oznaczaj:

1.1. ,Strategia komunikacji” — oznacza sposdb przygotowania i prowadzenia przez Wykonawcg Kampanii
Promocyjnej, a zwiaszcza ustalenie jej adresatéw oraz okreslenie ksztattu i terminu przeprowadzenia

poszczegdlnych elementéw Kampanii Promocyjnej oraz optymalnych srodkow  Kreacji 1 technik
oddziatywania;
1.2. ,Kreacja” — oznacza ksztattowanie form i tresci przekazu reklamowego oraz opracowanie koncepcji i

projektéw Materiatow Reklamowych;

1.3. ,Kampania informacyjno-promocyjna” lub ,Kampania” — oznacza profesjonalne dziatania Wykonawcy
wspdinie ustalone przez Strony, ktorych celem jest budowa pozytywnego wizerunku PTBS, zwigkszenie
éwiadomoséci istnienia programu "Najem z dojsciem do wiasnosci” / oferty PTBS oraz wsparcie procesu
naboru wnioskow do programu

1.4. ,Materialy Reklamowe” — oznaczaja wszelkie materialy przeznaczone do emisji lub ekspozycji w Mediach,
oraz ich czeéci sktadowe (m.in. 3 spoty wideo, 3 spoty radiowe i materialy komunikacji typu outdoor),
stanowigce Utwdr w rozumieniu przepisow prawno-autorskich; :

1.5. Harmonogram komunikacji’ — oznacza ustalony przez strony terminarz wykonania poszczegdlnych
elementow Kampanii Promocyjnej;

1.6. ,Produkecja” — oznacza wytworzenie Materiatow Reklamowych lub ich poszczegdinych elementow;

1.7. ,Media” — oznaczaja wszelkie dostepne $rodki stuzace rozpowszechnianiu Materiatow Reklamowych, a w
szezegdlnosci: )
1.7.1.telewizja, ] &




B

1.7.2 kino,
1.7.3.radio,
1.7.4.prasa,
1.7.5.tablice reklam wielkoformatowych (outdoor),
1.7.6.Internet
1.7.7.ambient
1.8. ,Umowa" — oznacza niniejsza Umowe.

§1

Oswiadczenia
Wykonawca, wykonujgc prace okreslone w niniejszej Umowie, zobowigzuje sie do starannego i profesjonalnego
dziatania, do przestrzegania obowigzujacego prawa oraz do dbatosci o interesy Zamawiajacego.
Wykonawca zobowigzuje sie do zachowania szczegélnej starannosci oraz wykonywania przedmiotu niniejszej
Umowy zgodnie zzasadami wiedzy specjalistycznej oraz uwzglednieniem zawodowego charakteru swojej
dziatalnosci.
Wykonawca odwiadcza, ze jest uprawniony do wystepowania w cbrocie prawnym zgodnie z wyrnaganiami
ustawowymi, posiada uprawnienia niezbedne do wykonania przedmiotu Umowy, dysponuje niezbedna wiedzg i
doswiadczeniem, a takie potencjatem ekonomicznym i technicznym oraz pracownikami zdolnymi do wykonania
przedmiotu Umowy.
Wykonawca oswiadcza, ze uzyskat wszelkie niezbedne dane i wyjasnienia do wykonania przedmiotu Umowy.

§2
Przedmiot Umowy

Przedmiotem umowy jest przygotowanie, organizacja oraz realizacja Kampanii informacyjno- promocyjnej,

bazujacej w szczegdinodci na komunikacji wideo i budujgcej u odbiorcéwswiadomosc istnienia programu

».Najem z dojSciem do wiasnosci” realizowanego przez Zamawiajgcego,w oparciu o nastepujgce cele

strategiczne:

- budowie pozytywnego wizerunku PTBS oraz promowanie oferty Zamawiajgcego,

- dotarciu do odbiorcéw z réznych grup spotecznych oraz wiekowych w celu zainteresowania ofertg PTBS, w
tym budowanie w $wiadomosci ww. 0s6b istnienia programu "Najem z dojsciem do wiasnosci"i zasad tego
programu,

- zapewnienie ciagtego zainteresowania ww. programem mieszkaniowym w celu uzyskania jak najwiekszej
liczby osob przystepujacych do naboru planowanego na miesigc maj 2018r.,

- wsparcie procesu naboru wnioskéw do programu.

. Kampania informacyjno-promocyjna powinna trwa¢ przez okres 6 tygodni z mozliwoécig przedtuzenia na dalszy

okres w wypadku takie] decyzji Zamawiajgcego.
Szczegbtowa specyfikacja przedmiotu Umowy zostata opisana w zatgczniku nr 1 do Umowy, stanowiac jej
integralng czesc.
§3

Obowiazki Wykonawey
Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i realizacji Kampanii na rzecz Zamawiajacego, uwzgledniajgcej
koncepcje Kampanii, Strategie komunikacji, wynikajgcych z przyjetej koncepcji Kampanii potrzebnych do
realizacji na wiasne ryzyko i wiasny koszt. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za niedopetnienie
warunkéw formalnych przez koncepcje dziatan w kanatach mediowych, projekty Materiatow Reklamowych w
tym, Harmonogram kemunikacji z uwzglednieniem procesu akceptacji Zamawiajgcego poszczegdinych etapow
Kampanii i jej obstugi, koncepcje badan skutecznosci kampanii.
Wramach organizacji Kampanii Wykonawca jest zobowigzany do zakupu mediéw wynikajacych z
zaproponowanego mediaplanu, koordynowania dziatadn w ramach kampanii wraz z nadzorem produkcyjnym,
zlecaniem i kontrola emisji, pozyskaniem wszelkich niezbednych pozwolen wynikajgcych z przyjetej koncepgji
kampanii promocyjnej, wspétpracowaniem z Zamawiajacym przy ustalaniu/definiowaniu zadan dla
podwykonawcéw z dziedziny mediéw, produkgji oraz ustug o charakterze artystycznym.
Wykonawca zapewnia | gwarantuje, Ze wykonane przez niego Utwory beda nowatorskie
i w zadnym wypadku nie bedg narusza¢ praw osob trzecich. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za
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naruszenia praw osob trzecich. W przypadku wystapienia przez osobe trzecig z roszczeniami wynikajgcymi z
tytutdéw okreslonych powyzej, Zamawiajacy zobowigzany jest zawiadomié o tym niezwtocznie Wykonawece, ktory
zwolni Zamawiajgcego z jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w stosunku do osoby trzeciej i zobowigzuje sie pokryc
wszelkie koszty poniesione przez Zamawiajgcego w zwigzku z sytuacjg naruszenia praw osob trzecich.
Wykonawca ma prawo braé udziat w rozmowach dotyczacych rozwigzan polubownych, jak i uczestniczy¢ w
ewentualnych procesach na zasadzie interwencji ubocznej.

Wykonawca jest zobowigzany do niezwiocznego, pisemnego (uprzedniego) poinformowania Zamawiajacego o
wszystkich zdarzeniach faktycznych lub prawnych majgcych wplyw na realizacje Umowy, a w tym np. zamiaru
zaprzestania prowadzenia dziatalnoéci gospodarczej, wszczecia postepowania upaditosciowego, likwidacyjnego,
egzekucyjnego wszczetego w stosunku do Wykonawcy lub Podwykonawcy.

Wykonawca zapewni stabilny zespét osobowy dedykowany do wspdtpracy z Zamawiajgcym.

Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania szczegétowego Harmonogramu kampanii w terminie 7 dni od
podpisania umowy.

Wykonawca zobowiazuje sie do pozyskania wszelkich niezbgdnych pozwoler.

W ramach realizacji Kampanii Wykonawca przedstawi raport z badan skutecznosci kampanii  oraz raportu
finalnego dotyczacego wykonania zlecenia.

§4
Obowigzki Zamawiajacego

}Zamawiajqcy zobowigzuje sie do aktywne] wspotpracy z Wykonawcg w zakresie realizowania niniejszej Umowy, a w

szczegolnosei do:
a) dostarczania na biezgco wszelkich materiatéw i informacji, niezbgdnych Wykonawcy do Swiadczenia ustug i

wykonania prac objetych przedmiotem Umowy,

b) terminowego dokonywania ptatnosci z tytutu naleznego Wykonawcy izaa kceptowanego wynagrodzenia,
¢) sprawnego dokonywania pisemnych zatwierdzen przewidzianych w niniejszej Umowie,

§5
Terminy realizacji przedmiotu Umowy

Strony zgodnie potwierdzaja, iz Zamawiajgcy planuje rozpoczaC nabor do programu ~MNajem z dojsciem do

wiasnogci” w miesigcu maju 2018 r., wobec czego rozpoczecie wiasciwe] Kampanii rozumianej jako emisja i

rozpowszechnianie Materiatéw Reklamowych (3 spotow wideo, 3 spotow radiowych i materiatow komuntkacji

typu outdoor) musi rozpoczac sie najpozniej w dniu 7 maja 2018 r.,zgodnie dostarczonym przez Wykonawcg i

zaakceptowanym przez Zamawiajgcego Harmonogramem.

Zakoriczenie umowy bedzie uzaleznione od rezultatu jakim jest dotarcie sumaryczne do odbiorcdw Kampanii, na

zasadach okreélonych zataczniku nr 1 do Umowyi nastapi nie wczesnie]j jednak niz po uptywie 6 tygodni od dnia

jej rozpoczecia.

Strony ustalaja nastepujgce terminy realizacji umowy:

3.1. przedstawienie ostatecznej koncepcjl Kampanii (Kreacji) wraz z scenopisami filméw wideo- w terminie3
dni od dnia zawarcia Umowy, nie wczesnie] niz po uwzglednieniu wszelkich uwag Zamawiajacego;

3.2. przedstawienie projektéw graficznych towarzyszacych/bedacych elementem towarzszgcym Kampanii - w
terminie 3 dni od dnia zawarcia Umowy, nie wczesniej niz po uwzglednieniu wszelkich uwag
Zamawiajgcego;

3.3. przedstawienie Harmonogramu komunikacji filméw wideo - w terminie 3 dni od dnia zawarcia umowy,
nie wczesniej niz po uwzglednieniu wszelkich uwag Zamawiajgcego;

3.4. przedstawienie harmonogramu dziatan towarzyszacych — w terminie 7 dni od dnia zawarcia umowy, nie
wczesniej niz po uwzglednieniu wszelkich uwag Zamawiajacego;

3.5. przygotowanie Produkcji(wytworzenie Materiatéw Reklamowych fub ich poszczegdlnych elementdw) nie
péiniej niz na dwa dni przed planowang emisja. Strony ustalaja, iz planowana emisja spotdw wideo nastgpi
poczawszy od dnia 7 maja 2018r. - w przypadku wideo o roboczym tytule Miody czfowiek, oraz od dnia 16
maja 2018r. - w przypadku wideo o roboczym tytule Rodzina i od dnia 25 maja 2018r. w przypadku wideo o
roboczym tytule Mieszkanio komunalne, natomiast emisja spotéw radiowych od dnia 10 maja 2018 r. oraz
emisja CLP od dnia 01 maja 2018r.;

—



3.6. rozpoczecie Kampanii—poczawszy od 7 maja 2018r. przez kolejnych 6 tygodniu, przy czym zatozeniem dia
czasu trwania kampanii jest uzyskanie zakladanego minimalnego dotarcia sumarycznego, zgodnie z
zalgcznikiem 1 do Umowy.

3.7. zakoriczenie Kampanii — po uzyskaniu zaktadanego minimalnego dotarcia sumarycznego, zgodnie z
zatacznikiem 1 do umowy, nie wczesniej jednak niz po 6 tygodniach od jej rozpoczecia.

Zamawiajgcy ma prawo wprowadzania zmian do harmonogramu na kazdym etapie kampanii, co nie wyptywa

jednak na zmiane wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego w § 6.

§6
Wynagrodzenie

Za wykonanie przedmiotu Umowy, Strony ustalaja wynagrodzenie ryczaftowe na kwotg97.000,00z

netto{stownie:dziewiecdziesiat siedem tysigcyztotych 00/100), plus podatek VAT {23%) w wysokoscizt, t].

119.310,00 zt brutto {stownie:sto dziewietnaécie tysiecy trzysta dziesie¢ ztotych 00/100).

Wynagrodzenie wskazane W ust. 1

obejmujewszelkiekosztyWykonawcyzwigzanez realizacjgprzedmiotuniniejszejUmowy,wszczegdinosci

zakfadanyzysk,naleznepodatki,sktadkinaubezpieczeniaiinneniewymienionekoszty, a takie wynagrodzenie za
przeniesienie majgtkowych praw autorskich.

Wynagrodzenie bedzie podzielone na czes¢ odpowiadajgceposzczegéinym etapom realizacji przedmiotu Umowy:

1.1, pierwsza cze$¢ - w kwocie 9.700,00 zt netto tj. 11.931,00 zt bruttoodpowiadajaca 10% wartoéci przedmiotu
Umowy, za:

- przedstawienie ostatecznej Koncepcji kampanii informacyjno-promocyjnej {pkt. 3.1.),

- przedstawienie projektéw  graficznych  towarzyszacych/bedacych  elementem  towarzszacym
Kampanii{pkt. 3.2.),

- przedstawienie Harmonogramu komunikacji filméw wideo(pkt. 3.3.),

3.2. druga czeéé - w kwocie 9.700,00 zt netto tj. 11.931,00 zt brutto - odpowiadajaca 10 % wartosci przedmiotu
Umowy za przedstawienie harmonogramu dziatad towarzyszacych (pkt. 3.4).

3.3. trzecia czeéé - w kwocie 38.800,00 zt netto tj. brutto 47.724,00 zt - odpowiadajaca 40 % wartosci przedmiotu
Umowy - za Produkeje, w tym za przeniesienie praw autorskich do wszelkich utworéw stworzonych w
ramach Kampanii przez Wykonawce oraz za zezwolenie na wykonywanie autorskich praw zaleznych (pkt.
3.5.). Wynagrodzenie przystuguje Wykonawcy nie wczesniej niz po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego
tej czeéci zamdwienia, na podstawie protokotu odbioru.

3.4. czwartaczesé - w kwocie 38.800,00 zt netto tj. brutto 47.724,00 zt odpowiadajaca 40 % wartosci przedmiotu
Umowy za przeprowadzenie Kampanii zgodnie z Umowa (3.6. i 3.7.) przy czym ptatnosc nastapi nie
wczesniej niz po doreczeniu Zamawiajacemu raportu z badan skutecznosci kampanii oraz raportu finalnego
dotyczgcego wykonania zlecenia.

Wynagrodzenie Wykonawcy bedzie pfatne po wykonaniu kazdego etapu Umowy, zgodnie z ust. 3 powyzej, nie
wezedniej jednak niz po dokonaniu odbioru tego etapu Umowy przez Zamawiajacego (odbidr bez zastrzezen), na
podstawie prawidlowo wystawionego przez Wykonawcg dokumentu ksiggowego (faktury VAT) z terminem
ptatnosci co najmniej 7 dni od dnia jego doreczenia do siedziby Zamawiajacego. Wykonawca oswiadcza przy tym, ze
wynagrodzenie za czynnoéci objete § 5 ust. 1 pkt 3.5, 3.6, 3.7.obejmowac bedzie wszystkie koszty wdrozenia |
przeprowadzeniakampanii oraz ze te koszty zostaty przez Wykonawce oszacowane nalezycie i w sposdb ostateczny.
Wszelkie zmiany cen i kosztow Kampanii obcigzaja Wykonawceg bez prawa do domagania sig ich zwrotu przez
Zamawiajacego.

Strony ustalajg, iz stopien inflacji, zmiana kursu ztotego, jak tez wszelkie inne okolicznoéci moggce
powodowaé wzrost kosztéw wykonania przedmiotu Umowy, stanowig element ryzyka Wykonawcy, a w
zwigzku z powyiszym nie moga stanowié podstawy zadania zmiany wysokosci wynagrodzenia, o ktérym
mowa w ust. 1.

Warunkiem przyjeciakazdej faktury bedzie odebranie przez Zamawiajacego przedmiotu Umowy bez
zastrzeien.

Chwilg zaptaty jest dzieri obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.




§7

Zaliczka
Strony zgodnie postanawiajg, iz Zamawiajacy wyptaci Wykonawcy tytutem zaliczki kwote stanowiacy
rownowarto$¢ 50 % przedmiotu Umowy bruttotj. kwote 59.655,00 zf, na postawie faktury zaliczkowe;
wystawionej przez Wykonawcy w terminie do 30 kwietnia 2018r., nie wczesniej jednak niz po podpisaniu
niniejszej Umowy.
Kwota wyplaconej Wykonawcy zaliczki zostanie rozliczona w ten sposéb, ze Zamawiajgcy albo umniejszy
naleine Wykonawcy wynagrodzenie za nalezycie wykonane i przyjete przez Zamawiajgcego etapy realizacji
Umowy,stwierdzone w wystawionejprzez Wykonawce fakturze VATalbo — w razie nie wykonania fub
nienalezytego wykonania Umowy - Zamawiajgcy zazgda zwrotu zaliczki od Wykonawcy termie 7 dnia od dnia
wezwanhia.
Zamawiajacemu przystuguje prawo potracenia wzajemnych naleznosci wynikajacych z niniejszej Umowy bez
odrebnej zgody Wykonawcy.
Wykonawca moze potracic wzajemne wierzytelnosci wynikajgce z niniejszej Umowy wytgcznie po uprzedniej
zgodzie Zamawiajacego.

§8
Przeniesienie praw autorskich do przedmiotu Umowy

Wykonawca odwiadcza, Ze posiada autorskie prawa majatkowe w zakresie wszelkich Utworéw stworzonych w

ramach niniejszej Umowy, oraz ze przy jej wykonaniu nie doszto do naruszenia praw 0sob trzecich i ze nie istnieja

ograniczenia w zakresie rozporzgdzania tymi prawami.

Wykonawca przenosi, a Zamawiajacy nabywa z chwila przyjecia Utworoww ramach wynagrodzenia wskazanego

w § 6 ust. 1, wszelkie zbywalne majatkowe prawa autorskie do wszelkich stworzonych w ramach Umowy

Utworéw, w tym projektéw Materiatdw Reklamowych przez pracownikéw Wykonawcy, w odniesieniu do

wszelkich zastosowan autorskich praw majatkowych do przedmiotu Umowy, w tym cpracowan graficznych do

nieograniczonego w czasie korzystania i rozporzadzania w kraju i za granicg w catosci lub w dowolnej czesci, bez
koniecznosci sktadania w tej sprawie oswiadczen wali przez Strony.

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich obejmuje wszystkie pola eksploatacji okre$lone w art. 50 ustawy z

dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2017 r.,, poz. 880 z p6in. zm.} w tym

réwniez na nastepujace pola:

3.1. w zakresie utrwalania i zwielokrotnienia kazdego z Utwordw, — prawo do wytwarzania dowolng technikg
egzemplarzy Utwordw, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg
cyfrowa, wprowadzania Utwordw do pamieci komputera oraz sieci multimedialnych;

3.2. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami Utworéw — prawo do wprowadzania do obrotuy,
uzyczenia lub najmu oryginatu albo egzemplarzy Utworow;

3.3, w zakresie rozpowszechniania Utworow w sposéb inny niz okreslony w pkt. 3.2, - prawo do publicznego
wykonania, wystawienia, wyswietlenia, odtworzenia oraz nadawania drogg emisji telewizyjnej i radiowe;]
prowadzonej w sposob bezprzewodowy (naziemny lub satelitarny) lub w sposéb przewodowy,
remitowania, a takze publicznego udostepniania utworu w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez publikacje w prasie, udostgpnianie
utworu w sieci , Internet”, jak rowniez technikg webcastingu, simulcastingu, videocastingu oraz wszelkich
innych form transmisji internetowej oraz rozpowszechniania za posrednictwem sieci telefonicznych (w
sieciach stacjonarnych lub komdérkowych), w szczegdlnosci za pomocy: telefonu komorkowego {w tym
takze WAP) i urzadzen cyfrowych (np.: dekodery, VOD, PPV, komputery osobiste i inne},

3.4. prawo do trwatego lub czasowego zwielokrotnienia Utworu w calodci lub w czgéci, jakimikolwiek
drodkami i w jakiejkolwiek formie;

3.5. prawo do tlumaczenia, przystosowywania, dokonywania wszelkich zmian, adaptacji, poprawek,
przerébek, zmian formatu, skrétéw i opracowan Utworu, w tym zmiany ukfadu lub jakichkolwiek innych
zmian w Utworze w szczegblnosci zmiany rozmieszczenia i wielkosci poszczegdlnych elementow
graficznych sktadajgcych sig na Utwor, a takie wykorzystywania opracowan Utworu w postaci przerébek,
fragmentyzacji iflub przemontowania nawet wéwczas, gdyby efektem tych dziatarn miataby by¢ utrata
indywidualnego charakteru Utworu z wytaczeniem mozliwoéci wykorzystania wizerunku artysty
zawartego w Utworze w celu stworzenia innego utworu; ')




3.6. prawo do wykorzystania Utworu i jego modyfikacji oraz adaptacji we wszelakiego rodzaju dostepnych
formach, m.in. w érodkach reklamy, w tym reklamy telewizyjnej, radiowe], prasowe], internetowe;j,
reklamy zewnetrzne] (outdoor), materiatach reklamowych nieprzeznaczonych do prezentacji w mediach
(BTL), plakatach, utotkach reklamowych, broszurach oraz innych akcesoriach reklamowych.

Strony ustalaja, iz Zamawiajacy ma prawo do swobodnego dysponowania nabytymi majgtkowymi prawami
autorskimi, w tym przeniesienia ich na inny podmiot, bez jakichkolwiek dodatkowych optat, wynagrodzen na
rzecz Wykonawcy i zardwno na terenie kraju jak i poza jego granicami.
W przypadku, gdy osoba trzecia wytoczy przeciwko Zamawiajgcemu proces o naruszenie praw autorskich do
utwordw zawartych w Materiatach Reklamowych, Wykonawca zobowiazany bedzie pokry¢ koszty zastepstwa
procesowego, kosztéw sadowych oraz zaptaci¢ zasgdzone prawomocnym wyrokiem sadu odszkodowanie lub
koszty polubownego zatatwienia sprawy, pod warunkiem wypetnienia przez Zamawiajacego zobowiazania, o
ktdrym mowa w ust. 5.
Zamawiajacy zobowigzany jest do niezwiocznego poinformowania Wykonawcy o wniesieniu przeciwko niemu
pozwu opisanego w ust. 4 lub zgtoszeniu roszczen oraz udzielenia wytacznego petnomocnictwa wskazanej przez
Wykonawcy osobie — uprawnione] do zastepstwa procesowego przed sadami powszechnymi - do
reprezentowania przed sgdem lub zatatwienia sporu polubownie,
Zamawiajacy ma prawo na wiasny koszt ustanowi¢ petnomocnika, ktdry jest zobowigzany do petnego
wspéidziatania z petnomocnikiem ustanowionym zgodnie z ust. 5.
Srodki reklamy wytworzone przez Wykonawce mogg by¢ uzywane przez niego dla celdéw reklamy wiasnej,
jednakze bez prawa rozpowszechniania. Rozpowszechnianie w ramach reklamy wiasnej wymaga kazdorazowo
uprzedniej pisemnej zgody Zleceniodawcy.
Wykonawca udziela Zamawiajacemu zezwolenia na wykonywanie praw zaleznych do wszelkich Utwordw
stworzonych w ramach Umowy, tj. zezwolenia na korzystanie i rozporzadzanie opracowaniami Utworéw na
wskazanych w ust. 3 polach eksploatacji na caty okres trwania autorskich praw majgtkowych do Utworu oraz na
korzystanie, w sposab i na polach eksploatacji okres$lonych w ust. 3, z Utwordw i jego fragmentéw do celow
reklamy i promocji, a takie wykorzystanie Utworu w catosci lub we fragmentach w innych utworach
multimedialnych i audiowizualnych.

Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego do decydowania o oznaczeniu Utwordw imieniem lub nazwiskiem

tworcy albo udostepnienia go anonimowo oraz zobowigzuje sie do niewykonywania wobec Zamawiajgcego

przystugujgcych mu osobistych praw autorskich do tych Utwordw.

§9

Kara umowna
W przypadku niewykonania, nienalezytego wykonania lub opdinienia w wykonaniu obowiazkéw Wykonawcy
wynikajacych z Umowy, w tym w zakresie obowigzku dostarczenia harmonograméw ({Harmonogramu
komunikacji Kampanii lub harmonogramem czynnosci towarzyszgcych) lub opéznienia w stosunku do termindw
okreélonych Harmonogramem komunikacji Kampanii lub harmonogramem czynnosci towarzyszacych, z
przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do obcigzenia Wykonawce karg umowng w
wysokoéci 1% wynagrodzenia Wykonawcy, okreslonego w § 6 ust. 1 za kaidy dzien opoinienia lub karg
umowng w wysokosci 5% wynagrodzenia Wykonawcy za kazdy inny przypadek naruszenia Umowy.
Zamawiajgcy ma prawo natozenia na Wykonawce kary umownej odrebnie dla kazdego naruszenia Umowy.
Wykonawca jest zobowigzany zaptaci¢ Zamawiajgcemu karg umowng w terminie 7 dni od dnia wezwania
Wykonawcy do zaplaty.
Zamawiajacy ma prawo dochodzenia odszkodowania przewyiszajgcego wartos¢ zastrzezonych kar umownych.

§ 10
Whytacznosé

Wykonawca zobowiazuje sie i gwarantuje, ze w okresie obowigzywania Umowy nie bgdzie Swiadczy¢ ustug
konkurencyjnych zwigzanych z realizacjg niniejszej Umowy.

§11
Poufnos¢
Wykonawcea zobowigzany jest podjgé wszelkie mozliwe kroki majace na celu zabezpieczenie __jnformacji



uzyskiwanych w zwigzku z wykonywaniem Umowy i poinformowac Zamawiajgcego o wdrozone] procedurze w

tym zakresie,

Wszystkie informacje, wskainiki, dane, know-how przekazane Wykonawcy przez Zamawiajacego lub z jego

upowaznienia oraz wszystkie dokumenty odnoszace sie do wymienionych wyzej materialéw s3 wiasnoscia

Zamawiajgcego a Wykonawca, przez okres 5 lat od daty zakoriczenia wspdtpracy z Zamawiajacym dotyczacej

realizacji przedmiotu Umowy, zobowigzany jest:

2.1. nie ujawniaé ich jakiejkolwiek osobie lub firmie,

2.2. nie wykorzystywaé ich do dziatanh marketingowych dla innych podmiotow lub przedmiotéw,

2.3,  zwrdci ww. materialy niezwtocznie po wygasnieciu lub rozwigzaniu Umowy,

2.4. zobowigzaé wszystkich pracownikdw Wykonawcy oraz podmioty i osoby wspétpracujgce w ramach
niniejszej Umowy do przestrzegania klauzuli poufnoscei.

Powyisze zobowigzania ust. 2 sg wazne takze po zakoficzeniu Umowy miedzy Wykonawca a jego pracownikami,

podmiotami lub osobami wspdipracujacymi.

§12

Rozwigzanie UmowyNiniejsza Umowa moze by¢ rozwigzana w kazdym czasie na mocy zgodnego porozumienia

Stron zawartego w formie pisemnej pod rygorem niewainosci.

Zamawiajagcy moze  rozwigza¢  niniejszg  Umoweg  bezwzgledunaprzyczyne  zzachowaniem  1-

miesiecznegookresuwypowiedzenia.O$wiadczeniewtymzakresiepowinnobycztozoneWykonawcynapismiepodryg

oremniewaznoéclW tym przypadku Wykonawca moze zada¢ wylgcznie wynagrodzenia naleznego z tytutu

wykonania czeéci Umowy, tj. wykonania Umowy do dnia zfoienia przez Zamawiajgcego oswiadczenia o

odstapieniu. Ponadto, Wykonawcy nie przystuguja z tego tytutu jakiekolwiek roszczenia odszkodowawcze od

Zarnawiajacego.

W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie niniejszej Umowy nie lezy w

interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili jej zawarcia, Zamawiajacy moze odstgpi¢ od

Umowy ze skutkiem natychmiastowym, w terminie 30 dni od powzigcia wiadomosci o tych okolicznosciach. W

tym przypadku Wykonawca moze zadac wytgcznie wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci Umowy,

tj. wykonania Umowy do dnia zlozenia przez Zamawiajacego o$wiadczenia o odstgpieniu. Ponadto, Wykonawcy
nie przystugujg z tego tytutu jakiekolwiek roszczenia odszkodowawcze od Zamawiajgcego.

Zamawiajacy moze wypowiedzieé niniejsza Umowe ze skutkiem natychmiastowym, jezeli:

4.1. Wykonawca nie wykonuje postanowieni niniejszej Umowy lub wykonuje je w sposob nienalezyty, pomimo
uprzedniego pisemnego upomnienia lub wezwania Zamawiajacego w tym wzgledzie;

4.2. Wykonawca nie podjat wykonania obowigzkéw wynikajacych z niniejszej Umowy lub przerwat ich
wykonywanie z wtasnej winy, w zwiazku z czym nie bedzie moiliwe wykonanie Umowy w terminie;

4.3. zaistniejaprzestankiszczegdlneokresloneniniejszgUmowg,

4.4. Wykonawca bez wzgledu na przyczyne nie moze wykonywa¢ obowigzkow okreslonych niniejsza Umowa;

4.5. Wykonawca przekazat, ujawnit lub wykorzystat tajemnice Zamawiajacego bez zgody Zamawiajacego;

4.6. Wykonawca naruszyl przy wykonywaniu niniejszej Umowy prawa os6b trzecich w ten sposob, e za
naruszenie to odpowiada Zamawiajacy, Wykonawca w inny razacy sposob naruszyt interes Zamawiajacego,
Wykonawca dopuscit sie innego razacego naruszenia prawa w zwiazku z wykonywaniem Umowy.

Zamawiajacy moze odstapi¢ od Umowy, do dnia 30 czerwca 2018r., z winy Wykonawcy jezeli Wykonawca

opd#nia sie z rozpoczeciem lub wykonaniem Umowy {lub jej poszczegdlnych etapow} o wigcej niz 7 dni. Wtedy

Wykonawca zobowiazuje sie zaptaci¢ na rzecz Zamawiajgcego karg umowna w wysokosci 20 % wartosci

zaméwienia platna na rachunek Zamawiajacego w terminie 14 dni od dorgczenia oswiadczenia Zamawiajgcego

o odstapieniu od umowy.

§13
Przedstawiciele Stron.
Osobami upowaznionymi przez Zamawiajgcego do kontaktéw dotyczacych wykonywania niniejszej Umowy |
dokonywania zatwierdzen s3: Joanna Klimek (joanna.klimek@ptbs.pl)
Osobami upowaznionymi przez Wykonawce do statych kontaktdw dotyczacych wykonywania niniejszej Umowy
s3: Bartiomiej Stroiriski {b.stroinski@orbsay.com).



§14
Postanowienia korficowe

1. Wszelkie zmianypostanowien zawartej Umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowa majg zastosowanie szczegdlne przepisy Kodeksu cywilnego.

3. Ewentuaine spory powstate w zwigzku z realizacja postanowien niniejszej Umowy rozstrzygaé bedzie whasciwy
rzeczowo sgd w Poznaniu.

4. Strony Umowy zobowiazujg sie do niezwlocznego, pisemnego powiadamiania o kaidej zmianie adresu lub
innych, przekazanych wczesniej danych kontaktowych - pod rygorem niewaznosci.

5. W przypadku niezrealizowania zobowiagzania wskazanego wust.4 pisma dostarczone pod adres wskazany w
niniejszej Umowie uwaia sie za doreczone.

6. Umowe sporzadzono w dwoch jednohrzmigcych egzemplarzach — jeden egzemplarz dla Zamawiajacego i jeden
egzemplarz dla Wykonawcy.

7. Strony zgodnie postanawiajg, iz Umowa obowigzuje pomiedzy Stronami poczawszy od dnia 16 kwietnia 2018r.

Zamawiajacy
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1. Szczegotowy opis przedmiotu umowy—Zatacznik 1,
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Zatacznik nr 1 do umowy z dniaQ....‘......- ...... na opracowanie i przeprowadzenie kampanii
informacyjno — promocyjnej, opartej o komunikacje wideo, budujgcej swiadomosé istnienia

ustugi najem z dojsciem do wtasnosci.

Kampania informacyjno — spofeczna powinna by¢ oparta o komunikacje wideo; budowaé

swiadomos¢é mieszkaricdw Poznania istnienia ustugi najem z dojsciem do wtasnosci.

1. Kreacja
- zaplanowanie ram czasowych, grup docelowych i formy kampanii
- skonstruowanie scenariusza, formy i narracji kampanii dla wszystkich kanatéw komunikacji

- przygotowanie mediaplanow

2. Produkcja
- produkeja 3 podstawowych spotéw wideo stanowigcych trzon komunikacji,
kazdy z 3 materialow wideo powinien miec¢ okofo 90 sek. czasu trwania i by¢
wyprodukowanym takie w innych stosownych wersjach czasowych dla réznych
zaplanowanych wczeéniej typow rozpowszechniania.
- projekt i produkcja materiatdow komunikacji typu outdoor

- produkcja przynajmniej 3 spotéw radiowych o czasie trwania ok. 30 sek.

3. Emisja, rozpowszechnianie

- Na emisje, rozpowszechnianie powinno zosta¢ przeznaczone minimum 50% wartosci
zamowienia

- Zamawiajacy wymaga, przeprowadzenia hybrydowej komunikacji poprzez przynajmniej
jedng z telewizji regionalnych oraz pre-roll w jednym z popularnych serwisow
streamingowych oraz reklamy wideo w jednym z popularnych portali spotecznosciowych

- Zamawiajacy rekomenduje przeprowadzenie rozpowszechniania towarzyszgcego w
mniejszej skali poprzez przynajmniej jedng lokalng stacje radiowa oraz kampanie outdoor.

- Publikacja i promocja minimum 6 postéw na prowadzonym profilu na portalu

spotecznosciowym

In./




- Dotarcie sumaryczne wyzej wszystkich elementéw kampanii powinno osiggnaé catkowity

poziom minimum 170000 odbiorcéw.

Wszystkie plany dziatari, projekty produkcji, produkcje i plany rozpowszechniania beda
podlegaty akceptacji przez upowaznionego przedstawiciela zamawiajgcego.

Potwierdzenie minimalnego poziomu odbiorcow odbywaé sie bedzie na podstawie
pisemnego oswiadczenia wykonawcy. Wykonawca powinien poziom ten obliczyé po

kampanii na podstawie dostepnych badan ogladalnosci i stuchainosci, statystyk oraz

raportow wyswietlen.
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